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4.1 Introduccion

Para tener algo que ofrecer en la evangelizacion, se nos impone la constante
contemplacion de la’'Verdad. Es la primera parte de nuestro lema.

El analisis de los problemas que conllevan los MCS, por lo tanto, es un camino
muy dominicano. Y si es en comunidad, cumplimos uno de los medios de que disponemos
para nuestra preparacion “para la predicacion.

Para poder levantar nuestra voz de predicadores de la Verdad, necesitamos
hechos especificos, no inventados o supuestos. Necesitamos amplia reflexion y analisis
de esos hechos para, mediante ellos, poder trascender a la busqueda de las causas. En
definitiva: nos interesan mas las causas que se ocultan que los mismos hechos. Y para
lograrlo, se nos sefala el camino efectivo de la contemplacion, del analisis, de la reflexion
seria.

No disponemos de maestro de la sagrada comunicacion. Mientras nos llegan, no
podemos sentarnos a lamentar esa falla entre nosotros. Se nos impone un tomar
conciencia de lo que podemos hacer ahora; la necesidad de intervenir en este campo de
mision es urgente. Comenzamos por el primer paso: la propia formacién. El segundo
momento debera ser el analisis de los diferentes ambitos o areas que son afectadas por la
incorrecta utilizacion de los medios de comunicacion.

Pero el campo es inmenso. Y, ahora, en lo reducido de este Mddulo, no podemos
detenernos. Aducimos unos ejemplos. Hemos tomado unos temas generales: Los
mecanismos, técnicas, instrumentos, métodos de analisis. Es necesario conocerlos.
Conocer las técnicas y los instrumentos para utilizarlos.

El consejo del Capitulo de Walberberg es excelente: “Nosotros, predicadores que
venimos de todo el mundo y somos enviados a todo el mundo, sabemos por experiencia
que la verdadera comunion y cooperacion produce siempre frutos abundantes en el
ministerio. Esforcé-monos, pues, y trabajemos para informarnos, interrogarnos vy
apoyarnos mutuamente” (No. 17, B, 5, b).

4.2 Objetivos especificos

Los objetivos especificos propuestos para esta Unidad quedan sefalados. Al
finalizar el estudio, usted debe comprobar que ha logrado su asimilacion. Pero queda una
puerta abierta, de par en par, como el horizonte de la problematica de los MCS en nuestra
sociedad. Ese es su reto: afiadir los temas nuevos que observe merecen su esfuerzo, su
estudio, su reflexion, su “contemplaciéon comunitaria al estilo dominicano”.



Graficamente lo vemos asi:

CONTEMPLAR

!

DESDE LA COMUNIDAD

!

CON METODO_S DE ANALISIS

Problematica de los MCS
“Justicia y Paz” y MCS
Teologia y MCS
Manipulaciéon v MCS

1. Tomar conciencia sobre la necesidad de “contemplar”, “analizar”, “reflexionar”
desde la comunidad dominicana.

2. Estudiar las técnicas y métodos apropiados para el analisis de los MCS.
3. Replantearse el problema que existe en los MCS.

4. Relacionar “Justicia y Paz” con MCS.

5. Relacionar Teologia y MCS.

6. Relacionar Manipulacion con MCS.

4.3 Cuestionario inicial

1. Escriba varias ventajas que usted le ve al analisis sobre los MCS realizado en
comunidad.

2. Escriba el concepto de analisis que usted tiene en este momento.

3. Nombre tres clases de analisis, los mas importantes que usted considera,
aplicables a los MCS.

4. ¢Qué importancia le asigna a la recoleccion de datos para el analisis de los MCS?

5. Confeccione una lista, lo mas amplia posible, sobre los diferentes temas que usted
considera importantes y dignos de ser analizados en comunidad, sobre los MCS.



4.4 Contenidos

OBJETIVO No. 1 Reflexionar desde la comunidad

En el objetivo No. 1 de la tercera unidad hemos tenido oportunidad de relacionar
nuestra comunidad dominicana con algunos aspectos de comunicacion. Ahora nos
fijamos en la misma comunidad dominicana, pero como centro de reflexion, como lugar de
contemplacion, “el lugar de la Sagrada Comunicacion”.

1. Marco tedérico dominicano

— “Sto. Domingo, con no pequefia innovacion, inserté profundamente en el ideal
de su Orden el estudio dirigido al ministerio de salvacion” (LCO, 76).

— “Nuestro estudio debe dirigirse principal, ardiente y ante todo a esto: que
podamos ser Utiles a las almas de nuestro préjimo” (LCO, 77, 1).

— Nuestra insercion en la Orden es “para estudiar, predicar y fundar conventos”
(LCO, 76).

— “El ministerio de la predicacion es una obra comunitaria e incumbe, en primer
lugar, a toda la comunidad”. (LCO, 100, 1).

— EI Capitulo General de Walberberg nos ofrece un enfoque perfecto: “Son
muchas las comunidades donde se vive la fraternidad apostodlica, se estudia, celebra,
comparte y anuncia la Palabra desde la comunidad que es, ella misma, testimonio de
fraternidad para un mundo que ansia pero no ha llegado a ser fraterno; una comunidad
que es profecia, buena noticia, para aquellos que han de ser salvados. Estas
comunidades son la esperanza de nuestra Orden” (Cap. v).

— El lugar apropiado para la contemplacién, para luego ofrecer mensajes a los
otros, se presenta, en la Orden, revestido con unas caracteristicas dominicanas: Una fe
comun; referencia explicita y cada vez mas profunda a los valores esenciales del carisma
dominicano; un proyecto de vida; las relaciones personales; empefio de
complementariedad; esfuerzo en actitud de adaptacién creadora; aceptar ser miembro de
esa comunidad; apertura a la Provincia, a la Orden, a la Iglesia, al mundo; formacién
permanente y plena participacion (CW, No. 76).

2. Las comunidades centros de comunicacion

El interés constante de las Constituciones: Comunidades de estudio, oracién y
predicacion.

— Lugar de formacion: No solo por el estudio individual, sino también mediante el
compartir resultados, saber escuchar diversas opiniones. Compartimos experiencias: “Tan
importante es el estudio y la contemplacién a la vida de la comunidad dominicana que, sin
ellos, tal grupo no seria verdaderamente dominicano” (Capitulo de Avila, No. 93,



— Con la presencia de la “familia dominicana, invitandoles a compartir sus
opiniones y dificultades. De esta manera llegan a conocerse mutuamente mejor y a
entender los lazos comunes que les hace uno con la comunidad de la Iglesia y de la
Orden” (idem).

— EI proyecto comunitario (W. 78) puede enriquecer la perspectiva del estudio de
los medios de comunicacion.

— Como centros de reflexién, concretamente sobre los MCS, que pueden ofrecer
un lugar fisico, al menos, para tener reuniones menores de religiosos, religiosas y laicos
para reflexionar sobre temas de vida espiritual y de difusién del Evangelio (C. Avila, No.
98). Para participar en coloquios, conferencias, cursillos “debidamente bien preparados”
(LCO, 7).

La interrelacion de las ciencias, sobre todo en MCS, requiere un esfuerzo por
juntar diversos puntos de vista, diversos conocimientos. Son muchos los angulos que
deben considerarse para llegar a conclusiones claras. Nuestras comunidades pueden
ofrecer ese servicio. Hoy dia no podemos permitirnos visiones miopes de los problemas
que nos circundan.

— Centros de recogida de informacién y de difusion. Sabemos la necesidad de
estar bien informados. Disponemos de una red de comunidades que, a nivel
latinoamericano, podian ser puntos neuralgicos de recogida de informacion y de
distribucion. No le damos importancia a los sucesos locales, no nos preocupa el informar
de acontecimientos (de la Orden, de la Iglesia o simplemente de los sucesos importantes
sociales). No nos parece extrafio que en la Curia Generalicia tengan una cierta
desinformacién de lo que pasa en la Orden: tiene su origen en las comunidades.

Pero también como servicio a la sociedad, a la Iglesia local donde compartimos. Esa era
la funcidn que desempefaban antiguamente nuestras bibliotecas.

— Las comunidades como centros de ensefianza: Nos referimos a los MCS. No se
trata de que nuestras comunidades sean grandes centros de formacion profesional. Se
trata de ofrecer a otros el fruto de nuestra reflexion comunitaria. Es el saber compartir el
resultado a que hemos llegado en el estudio de los MCS en general o sobre algin medio
en especial. Se refiere a ofrecer alguna charla, algin seminario sobre los problemas que
conllevan los medios, por ejemplo; organizar, por los mismos miembros de la comunidad
0 por algun invitado, breves cursos sobre la lectura de los medios y promover la
necesidad que tiene el perceptor de estar alerta sobre las comunicaciones y saber utilizar
su juicio personal. Ensefiar es una de nuestras misiones.

Los frutos de nuestros analisis, reflexiones y estudios, no estan destinados para
nuestras bibliotecas; los resultados obtenidos deben transformarse en mensajes que
lleguen a la gente: esa es la base de nuestra predicacién. Estudiamos, reflexionamos en
la comunidad: los destinatarios esperan fuera de ella.

— Comunidades que pueden ser centros de coordinacion: Trabajos que se
realizan pueden ser distribuidos a otras comunidades. Son articulos de prensa que se han
escrito y publicado en la ciudad, son programas que hemos podido grabar en la radio
local, etc. y que pueden ser distribuidos a otras comunidades, lo mismo que esas otras



comunidades pueden aportar su propio material. El intercambio de reflexiones
comunitarias no es muy comun entre nosotros: ¢ por qué no intentarlo?

— Comunidades centros de denuncia: La denuncia es parte de nuestro carisma.
Sobre los MCS podran preguntarse algunos qué es lo que pueden denunciar. Los hilos
ideoldgicos que se mueven entre los medios de comunicacién son tan sutiles que, de no
darse una reflexiébn seria y profunda, no son faciles de detectar. Somos personas
privilegiadas, al menos en oportunidades, para disponer de tiempo de reflexion y estudio.
Podemos ofrecer el fruto de esta reflexion a otros. ;Denuncia? Toda persona que ha
estado en contacto con algunos de los problemas que envuelven a los MCS no se hara
esa pregunta.

Para esa denuncia hace falta tener una base cientifica, unos datos, unos analisis
meditados. No podemos vociferar y repetir los slongans, ya pasados de moda. Nos hace
falta argumentos sdlidos, actuales, apropiados a los sucesos de cada momento.

Para esa denuncia nos hace falta respaldo. Precisamente, esa es nuestra mayor
seguridad, el respaldo de la comunidad. Una comunidad que se hace solidaria porque lo
anunciado ha sido producto comunitario.

— Tenemos presente también los costos. Hay libros especializados, libros técnicos
que son costosos. Parte de nuestro presupuesto debe gastarse en atender las bibliotecas.
Nuevamente nos podemos formular la pregunta sobre los libros de MCS. que hay en
nuestras bibliotecas. Nuevamente nos podemos formular la pregunta sobre los libros de
MCS. Que hay en nuestras bibliotecas. Este aspecto podria ser otra de las posibilidades
de servir a las personas que desean informarse sobre los medios de comunicacion.

— La autorreflexion no tardaria en aparecer en nuestras comunidades, enseguida
nace la interpelacion comunitaria: ¢;Qué hacer con el resultado de nuestras
contemplaciones y de nuestros analisis? Estimamos que, dadas unas primeras reuniones,
el deseo de ofrecer a otros lo meditado no debe tardar. Y las posibilidades son muchas.
La presencia de la Orden en los MCS aparece como una necesidad urgente.

3. Otros niveles comunitarios
Formamos Unidad de Orden subdivididos en Provincias, en regiones.

También los niveles superiores deben estar presentes a la hora de estudiar
nuestras comunidades como lugares y ambientes de reflexion sobre los MCS.

Compartir con otras comunidades es la puerta abierta por la que nos
comunicamos. Tenemos presente la comunidad provincial. No es extrafio que algunas
comunidades no tengan posibilidad de realizar esos encuentros, ni propiciar seminarios o
cursillos breves. Nos respaldamos en la comunidad provincial.

Nuestra legislacién lo ha previsto: Se manda nombrar un promotor para los MCS.
Pero este promotor, sin respaldo de las comunidades locales podra realizar bien poco. Es
la advertencia que nos ha hecho el Capitulo General de Roma.



También el nivel regional: hay problemas comunes a las regiones, hay constantes
que se detectan a nivel regional: ¢por qué multiplicar esfuerzos, tiempo y energias, por
separado, cuando los problemas son comunes?

Nos alegra conocer que los superiores de la subregién bolivariana hayan tocado
éste tema y piensen en la necesidad de estas reuniones regionales para reflexionar y, eso
es lo importante, realizar acciones concretas.

Esta unidad esta destinada a ofrecer, en primer lugar, una breve exposicion sobre
metodologia de analisis sobre los MCS vy, luego, unos ejemplos que pueden ser tratados a
nivel comunitario. Pero creimos necesario ofrecer esta breve reflexion sobre las multiples
ventajas que nos ofrece nuestro mecanismo comunitario para poder sentarnos a
reflexionar, contemplar y analizar los medios.

OBJETIVO No. 2 Métodos para el analisis de los MCS

Estamos conscientes de que el tema de la metodologia de analisis de los MCS
requiere una unidad completa y extensa. No es facil resumir. Por esto apelamos a su
decidida voluntad de aprender: debe consultar algun texto de metodologia; le
recomendamos alguna bibliografia, puede servirse de otros libros, textos, publicaciones
que tenga a mano.

1. El concepto de analisis
— El analisis es la etapa final del proceso de investigacion.

— El proceso dé investigaciéon cientifica tiene unas etapas muy bien definidas:
Planteamiento del problema, marco teérico referido a las teorias comprobadas, principios
generales aceptados, etc. en los cuales fundamentamos la investigacion, formulacién de
las hipotesis (respuestas supuestas que aportamos al inicio y que definen la direccién en
que caminamos), busqueda de datos, hechos tomados de la realidad, ANALISIS DE
ESOS DATOS vy el ofrecimiento de las conclusiones (explicaciones que aportamos).

— El analisis es una labor de examen critico: nos preguntamos y reflexionamos
metddicamente sobre el numero de veces que se dan esos datos, la distribucion que
tienen; observamos qué direccién, qué constantes manifiestan; realizamos sintesis,
volvemos a examinar nuevas reacciones; estamos atentos a los efectos que se hacen
ostensibles; integramos y desintegramos para luego volver a ordenar y observar si hay
nuevos resultados; sobreponemos los datos o realizamos otra operacion para averiguar
si, unidas diferentes estructuras comunicativas, nos ofrecen datos que antes estaban
ocultos. Por ejemplo, qué dicen las mujeres y qué dicen los hombres; qué respuestas
aportan los nifios a los ancianos. Si las respuestas obtenidas en una clase social alta son
las mismas, o diferentes, que las obtenidas en otras clases sociales, etc.

— La labor del analisis, especificamente en relacién a los MCS, es una labor
meticulosa.



2. Las técnicas

Cuando usted se determina por un método general de investigacion ya esta
orientado hacia unas técnicas de analisis: segun el método elegido. Para el analisis de los
MCS debe tenerse en cuenta la clase de medio que se analiza. En lineas generales,
nuestro objetivo ahora es apreciar las siguientes técnicas:

a. Estadistica-matematica

Es toda una ciencia. Se refiere a contar y relacionar los datos recogidos. Se
requiere el analisis de frecuencias, promedios, correlaciones, porcentajes, indices,
coeficientes, etc.

b. Técnicas documentales

Mas asequible. Se trata de cuantificar los datos recogidos en documentos.
Documentos en su aspecto mas amplio: un periédico es un documento; también un libro;
y unas manifestaciones en una entrevista. Se trata del analisis de la “documentacion”
recogida; pueden ser, del mismo modo, los contenidos que, mediante observacion, hemos
recogido de un programa de radio o television. Datos que organizamos en diversas
categorias, por temas, etc. para ver qué dicen.

Usted puede realizar un analisis critico de los documentos recogidos, o los
documentos que han llegado a su mano: una revista de la Orden, el IDI, las Actas del
Capitulo.

Evidentemente debera estudiar las técnicas apropiadas. Hay bibliografia
abundante.

c. Analisis cuantitativo

Interesan los datos, las cantidades, el numero de veces que se repite un dato, un
hecho. Puede contar las veces que en el diario de hoy se toca el tema de politica, de
drogas, de religion, etc. Puede contar las veces que aparece tal personaje en las noticias
por television; usted puede contar las veces que, en tal boletin, revista, etc. aparece
violencia, sexo, rechazo de la jerarquia, etc.

d. Analisis cualitativo

Se fija en valores, las cualidades que representa un hecho determinado,
cualidades que aparecen al relacionar dos hechos. Educacion: usted puede estudiar qué
educacién se imparte por television. Y no estudiara las veces que sale la palabra
educacién: toma valores que representan y los utiliza como medida para averiguar si se
imparte educaciéon por television. Tome una revista de la Orden: analice “si predica”.
Busque datos. Compare.



e. Analisis denotativo

Algunos le denominan “andlisis objetivo”. Intenta no salirse de lo cuantitativo, de
los datos observables, tangibles, los que se pueden contar y medir. El saber detectar
hechos, coadigos, signos. Se refiere a lo denotado. En una fotografia hay color, hay
formas, hay dimensiones; en un escrito hay palabras, frases. Son los elementos
componentes. En un programa de radio: Hay palabras (las que dice el narrador, los
personajes en las radionovelas), hay musica que interviene, hay efectos sonoros, hay
silencios. Todo ello es manifiesto, se pueden contar las veces, enumerar.

f. Analisis connotativo

Intenta descubrir lo latente, lo escondido, lo connotado. Se le denomina subjetivo.
Pretende descubrir qué hay entre lineas, entre imagenes; intenta averiguar qué mensajes
se ocultan entre los que estdn manifiestamente expresados. Se refiere a lo que se
sugiere, a lo que queda inducido. Es una técnica para descubrir segundas intenciones.

Los MCS se prestan para esta clase de analisis. Hay emisores que intentan decir
mas de lo que dicen.

Volveremos expresamente sobre estas areas de estudio. Pero a usted le
corresponde estudiar mejor estas técnicas de analisis. Algin manual le puede servir como
iniciacion.

3. El analisis de contenido

Es una técnica que, de modo especial, se puede aplicar a los medios impresos.
Sin excluir otros medios. Es una “técnica de investigacion dirigida a una descripcion
objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de las comunicaciones”
(Berelson).

Su objetivo queda, por lo tanto, muy determinado. No es una receta que sirve para
todo. Se parte del esquema del proceso de comunicacién: QUIEN DICE (emisor), QUE
DICE (Mensaje), EN QUE CANAL LO RETRANSMITE, A QUIEN (perceptor) VA
DIRIGIDO Y CON QUE EFECTO.

a. Caracteristicas

a) Debe ser objetivo: “Las categorias de analisis pueden ser definidas con tanta
precision que diferentes analistas puedan referirlas al mismo cuerpo de contenidos y
obtener los mismos resultados” (Berelson). b) Sistematico: “Todo contenido relevante
debe ser analizado con los vocablos de todas las categorias adecuadas para el problema
de que se trate” (Berelson). Por lo tanto es necesario la ordenacion sistematica; se deben
relacionar los contenidos con el problema que preocupa y no un analisis aislado de cada
uno de los contenidos. c¢) Cuantitativo: Enumerar, contar, calcular y relacionar unos
datos con otros, también con las categorias. Pero no se trata de contabilizar,
exclusivamente, el numero de veces. d) Contenido manifiesto: No hay cabida para
suposiciones, ni intencionalidades latentes, ni buenas o malas intenciones.



Mediante las técnicas del analisis de contenido se han estudiado tendencias de
publicaciones, de diarios; efectos que producen los medios audiovisuales en los
perceptores (en los nifos, en los joévenes); preferencias de la audiencia; se pueden
analizar tendencias de la opinién publica en diferentes momentos de la vida nacional (por
ejemplo en tiempo de elecciones). Puede analizar los contenidos de las Actas de los
Capitulos Generales durante diez afios y observar como han cambiado las directrices,
como se proponen nuevos campos de misién, etc. usted puede analizar los contenidos
constantes que manifiestan boletines, revistas, publicaciones de la Orden en las diversas
regiones o subregiones.

b. Las etapas técnicas

— Elija su tema general, defina su campo de investigacion y escriba las
categorias. Una categoria es como una variable. Las categorias las fija el investigador: de
qué se trata, edad, sexo, “lo que se quiere averiguar’, amor, heroismo, amenazas,
engafo, lealtad al partido, “miedo a perder la democracia que tenemos”, fidelidad al
carisma, observancia religiosa, preferencias por las regiones o Provincias, espiritu
religioso manifestado en las publicaciones. Usted puede estudiar qué pretende la Curia al
publicar el IDI; estudiar los contenidos manifiestos del IDI; los efectos que producen las
noticias del IDI en su comunidad. Por lo tanto: fije, en primer lugar las categorias.

— Debera tomar una muestra: O todo el universo si se trata de una sola revista, de
un programa de radio, un diario. Lo importante: los datos. Tome datos, hechos suficientes.
Usted sabe que hay muchas formas de buscar los datos: por la lectura, por la observacion
metddica, por un cuestionario, por entrevistas. Buscar los datos, elegir los datos de la
realidad es todo un arte. Se necesita tiempo y paciencia, lectura detenida. No importa el
método que usted siga: lo importante son los datos de la realidad que desea analizar: Una
revista, un diario, las Actas, una Carta del Maestro, del Prior Provincial, de un boletin.

— Organice, prevea, cuadros, matrices, etc. para recoger los datos. De un lado
debera poner la categoria (unidad de registro) y de otro el numero de veces (unidades de
medida), las cantidades, el tiempo (radio o TV), etc. En lo referente a la medida pueden
adoptarse muchos sistemas. Algunos ejemplos: Siempre, alguna vez, nunca; muy bien,
bien, regular, mal; totalmente de acuerdo, de acuerdo, totalmente en desacuerdo; 100%,
75%, 50%, 25%, 0%. Usted debe darle una escala de medida.

Un ejemplo: Usted desea averiguar si en el Centro de Estudios de su Provincia se
lee el IDI. El cuadro podria quedar asi:

100% | 75% | 50% | 25% | 0% | TOTALES

NOVICIOS

PROFESOS SIMPLES

PROFESOS SOLEMNES

PROFESORES

No contestan

Totales




Otro ejemplo: ¢ Cuantas veces ha sido nombrada su Provincia en el IDI? Me busco
unas categorias adecuadas; Area intelectual, area apostdlica, eventos especiales de la
Provincia, Congresos, etc. El cuadro para recoger toda esa informacién podria quedar asi:

CATEGORIAS NUMEROS DEL IDI ANALIZADOS TOTALES

10. 20. 30. 40. 50. 60. 30. 50. 60.110
INTELECTUALES

APOSTOLICA

EVENTO ESPECIAL

CONGRESOS

CAPITULO PROVINCIAL

OTROS:

10.
2°,
TOTALES

Segun va leyendo los niumeros correspondientes ira anotando el nimero de veces
correspondiente.

El analisis, casi la lectura superficial de esos datos, no se deja esperar. Resaltan
enseguida. Si usted confecciona diversos cuadros semejantes, sobre otras categorias que
le interesan sobre el IDI, tiene a su disposicion una serie de datos que le permiten analizar
objetivamente.

Usted debe hacer ejercicios: Tome el diario de hoy. Intente obtener datos objetivos
sobre el tema religioso: ¢Cuantas veces? jEn qué pagina estan ubicados esos datos?
¢, Con qué motivo? ;Quién lo escribe?

Puede tomar el tema de las drogas, de la politica, cuente las veces que en el diario
se toca el tema econdmico.

4. El analisis estructuralista

Como método diferente debera utilizar otras técnicas distintas.

a. Aspectos generales

— Se pretende descubrir estructuras y no funciones. Se buscan sistemas de
significacion.

— Es un intentar averiguar qué hay mas alla de los datos manifiestos. Tomar el
contenido manifiesto y, de ahi, mirar profundamente; analizar las partes pero, siempre, en
relacion a un todo. La razén de por qué se dice (0 no se dice) tal mensaje, obedece a
unas causas, a unos motivos. Me interesa saber a qué se debe el que el tema de la
religion salga muy pocas veces en el diario. 4, Cual es el armazén que se esconde detras
de las noticias que me ofrecen a diario?



— En teoria es muy facil: Se colocan unas estructuras dadas como niveles, y se
observa a ver qué resultado se obtiene. Tome una hoja plastica de color rojo, sobre él
ponga otro de color amarillo y sobre él coloque otro azul. El resultado es un color diferente
a los tres.

— Siempre hay una coherencia interna, no manifiesta, “a la que se deben” los
resultados. No es viable, a simple vista, en un primer momento; no es dificil descubrirla. Y
cuando se logra uno queda admirado. Goldmann pone un ejemplo comprensible: Un
comprador de zapatos y todos los que hicieron posible esos zapatos: Esta el ganadero, el
curtidor, el zapatero, el vendedor, etc. “Entre ellos y el comprador hay, l6gicamente un
vinculo, el cual al ser descubierto por el comprador de zapatos no puede menos de
quedarse sorprendido

— El analisis estructuralista intenta descubrir esas relaciones internas, ocultas,
pero existentes. “Todo comportamiento humano (escrito, hablado, de forma visual o
sonora) es un intento de dar una respuesta significativa a una determinada situacion” El
descubrir esa estructura interna, verdaderamente significativa, es lo que pretende el
analisis estructuralista.

b. Etapas

Tendriamos dos etapas muy generales. Primera: El andlisis de cada una de las
partes componentes del todo que se desea analizar. Reconocer cada una de las partes
proporcionaria una primera vision, un nivel. Segunda: Insertar los resultados obtenidos en
una estructura superior, mas amplia.

c. Ejemplos

Organizo mi investigacion del convento: Recojo datos del horario del convento;
recojo datos de la asistencia a coro; recojo datos del tiempo dedicado al estudio. Organizo
esos datos, los analizo, los conozco. Son hechos, aparentemente aislados. En un
segundo momento busco una estructura mas amplia, superior: “la vida consagrada”, tal
como me la describen las Constituciones. A la luz de esta estructura obtengo respuestas
de por qué ese rezo en comun, de por qué ese horario, de por qué ese tiempo dedicado al
estudio. Comprendo que esas practicas, los hechos analizados, tienen una relacion intima
entre si, obedecen a “una vida consagrada”. Es como quien descubre la razon de ser de
esos hechos.

Segundo ejemplo: Observo, analizo los detalles de la comida, el vestido austero,
utensilios que hay en el convento, observo que los religiosos no gastan dinero, las cosas
estan en comun, hay una biblioteca comun. Cuando he investigado todo eso, me puedo
preguntar: ¢ Por qué estos sefiores viven asi? Aparentemente es incomprensible que unos
profesores universitarios vivan de ese modo; no comprendo por qué no dispone de dinero
quien trabaja todo el dia. Pero busco una estructura superior, mas amplia que todos esos
detalles aislados: El voto de pobreza. Y con la luz que me proporciona ese nuevo
concepto, esa doctrina, etc. comienzo a comprender la relacion que tienen los datos que
acabo de analizar. La estructura superior, que es el voto de pobreza, me explica esa
relacion que existe entre la comida frugal, pocos gastos, cosas en comun, etc.



Un ejemplo de comunicacion: He comprado el periédico de hoy y he leido las
noticias; las examino detenidamente, una por una, las entiendo. He escogido todos los
datos que son significativos. Y no me han satisfecho. He salido a la calle y he comprado
una revista: leo detenidamente, me he tomado la molestia de escribir los contenidos, las
noticias, etc. Y tampoco me ha gustado. He tenido la sensacion de que es “lo mismo”. Los
mismos contenidos, las mismas clases de publicidad. Al quedar insatisfecho, en base a
los datos de la lectura de las dos publicaciones que he comprado, he decidido escuchar la
Radio. La he prendido, y escuchado. Poco a poco voy tomando los datos. Cual no sera mi
sorpresa cuando escucho las mismas noticias, los mismos anuncios, la misma publicidad.

He decidido realizar una investigacion para ver qué pasa. Ya tengo los datos
anteriores: informaciones, publicidad, contenidos, etc. Me busco una estructura superior:
Duenos de diarios, Radio, etc. Y a la luz de los datos que me proporciona el estudio de
“los duenos de los medios”, descubro, y no salgo de mi asombro, que es el mismo duefio.
Y asi me explico el por qué siempre encontraba la misma clase de informacién, la misma
clase de publicidad, que no se criticaba tal suceso, etc.

Otro ejemplo: Yo recibo todos los meses una revista. La leo, tomo datos, observo
contenidos, detecto algunas frases, etc. Los primeros nimeros, aunque me extraiaron, no
hice caso. Pero siguieron otros nimeros que yo los catalogaba como iguales. Y no eran
iguales, porque tenian informaciones diferentes, narraban hechos diferentes.
Evidentemente eran dos, tres, cinco, siete revistas diferentes. Hasta que un dia me
propuse estudiar esa revista a la luz de la ideologia. Y estudié qué era ideologia, y estudié
las tendencias ideologicas de los responsables de la revista. Y, claro, con esta estructura
superior a los datos, a las informaciones que me estaban suministrando, aprecié y me
explico el por qué de esas informaciones tendenciosas, el por qué de esos contenidos, en
el fondo, siempre iguales, el por qué callaban otras clases de informaciones, etc. Llegué a
comprender que, sobre las informaciones ofrecidas, los articulos de fondo, los avisos,
etc., habia un motivo, una causa, a la cual obedecian los emisores de esa revista.
Descubri el hilo que unia todo, comprendi la estructura interna de la revista.

Su tarea: Debe hacer ejercicios sobre este modo de analizar. No es dificil. Es
cuestién de aprendizaje. Tome, es nada mas que un ejemplo, las Actas del Capitulo
General de Roma y las Actas del Capitulo General de Avila. Evidentemente tienen sus
secciones, sus contenidos similares, etc. Pero puede preguntarse si hay datos diferentes,
estructuraciones diferentes, temas diferentes, frases que pueden ser diferentes, etc. Es
debido a algo que esta oculto? ;No hay nada de extrafio? ¢Solamente intervinieron
religiosos distintos? Obtenga datos de cada una: compare, analice, deduzca, etc. Y
piense en la posibilidad de la existencia de “mentalidad” diferente; piense, silo desea, en
“ideologia distinta”.

5. Analisis semiolégico
— Semiologia es la ciencia que estudia el sistema de los signos en la
comunicacion humana, Segun Saussure: “La ciencia que estudia la vida de los signos en

el seno de la vida social”.

El lenguaje se manifiesta por medio de los signos que utilizamos para
expresarnos. Por los signos-simbolos nos damos a entender, nos comprendemos.



Sabemos que: El emisor piensa un mensaje, lo traduce al codigo (el codigo es un
conjunto de signos ordenados), lo pone en un medio y llega al perceptor.

— Por lo que habra diferentes cddigos, tantos como distintas manifestaciones del
lenguaje. Si se analizan los elementos del cédigo (conjunto de signos) que sirve para
comunicarnos, se podra conocer queé es lo que esta diciendo el emisor.

— Sabemos también que el signo es la reproduccion de un objeto en el cual el
autor (o quien lo utiliza) de ese signo ha depositado en él una significacién. Con el signo
reproducimos la realidad, nos referimos a cosas que hay en la naturaleza. Es légico
pensar que si son signos (reproducciones), no es la realidad. No vemos la realidad
cuando vemos una fotografia; no oimos la realidad cuando escuchamos la musica de un
disco o la oimos por radio. No es la realidad cuando leo la palabra “arbol frondoso”. Lo
que veo son signos.

— La semiologia estudia la vida de esos signos, su funcién en las expresiones del
Emisor cuando concibe un mensaje, lo pone en un medio y se lo ofrece al perceptor. El
estudio de los signos, por lo tanto, en cuanto estan metidos en un cédigo, define el medio
de expresion. Por ejemplo: El cédigo sonoro utiliza signos sonoros. Estos signos sonoros
pueden ser, a su vez, linguisticos: la palabra hablada. Luego cuando hablo por radio sé
que me expreso mediante dos clases de signos: el linglistico y el sonoro. La escritura es
un coédigo: utiliza los signos escritos, es decir, el nivel grafico de la lengua.

— Hemos dicho mas arriba que el cédigo define la clase de medio: El cddigo
sonoro debera expresarse por el medio radio, television o cualquier otro medio apto para
reproducir sonidos. Cuando hablo reproduzco sonidos-signos que, organizados, forman el
cédigo sonoro hablado. Puedo depositar ese cddigo en un medio, en un soporte (cinta
magnética) y reproducirlo después en un aparato. También me lo pueden reproducir en
una estacion de radio y, por medio del aire lo envian al receptor de radio que poseo. Yo
escucho, yo entiendo. Se ha producido el proceso de comunicacion.

— Hay cddigos, por lo tanto: linglisticos, cédigos iconicos (imagenes visuales),
sonoros (se perciben por el 0ido); kinésicos (los utilizados por los gestos, la mimica), hay
cédigos proxémicos: la utilizaciéon del espacio entre dos 0 mas personas, las distancias).

— Estos pueden ser los codigos fundamentales. Cada uno de ellos se puede
subdividir y, en ese caso, tendremos lo que se denomina subcddigos.

— Cuando proponemos el analisis de los medios de comunicacion, no podemos
olvidar el analisis semioldgico porque en el estudio de los cddigos (y por lo tanto de los
signos) podemos descubrir qué se nos dice, como o de qué manera se nos habla, qué
elementos utiliza el emisor para expresarse. El estudio de los cédigos es imprescindible
para aprender el lenguaje de los medios. Lo veremos posteriormente.

— Ahora nos interesa conocer esta posibilidad, para que, una vez estudiado el
lenguaje de cada medio, aprendamos a analizar esos mismos medios, tomando como
base el caodigo y, por lo tanto, los signos que componen ese cdodigo.



OBJETIVO No. 3 Replantear la problematica de los MCS

Ubicados desde la comunidad, centro de reflexion y analisis, el tema de los MCS
presenta muchas posibilidades para la eleccion. Mediante el método cientifico abrimos
caminos para llegar a conclusiones especificas. Si volvemos sobre la problematica que
implica la utilizacién incorrecta de los MCS. es por la importancia que ellos adquieren en
nuestra sociedad actual.

Usted debe recordar lo tratado en el Objetivo No. 2 de la segunda unidad. Con los
datos aportados en este objetivo, y con los que recogemos ahora, tenemos una visién
mas completa.

1. Planteamientos doctrinales de referencia

— MEDELLIN: “Muchos de estos medios estan vinculados a grupos econémicos y
politicos nacionales y extranjeros, interesados en mantener el “statu quo” social” (16.2).

— PUEBLA: “La comunicacion social se encuentra condicionada por la realidad
socio-cultural de nuestros paises y a su vez ella contribuye a uno de los factores
determinantes que sostienen dicha realidad” (No. 1067).

— “No obstante los aspectos positivos sefialados, debemos denunciar el control de
estos medios de comunicacion social y la manipulacion ideolégica que ejercen los
poderes politicos y econdmicos que se empefan en mantener el “statu quo” y aun en
crear un orden nuevo de dependencia-dominacion o, al contrario, en subvertir este orden
para crear otro de signo contrario... “(No. 1069)

— “Los Medios de Comunicacion Social se han convertido muchas veces en
vehiculo de propaganda del materialismo reinante pragmatico y consumista y crean en
nuestro pueblo falsas expectativas, necesidades ficticias, graves frustraciones y un afan
competitivo malsano” (No. 1073).

— EL CAPITULO GENERAL DE ROMA: “Los medios se prestan a manipulaciones
ideolégicas”:

a. Los poderes politicos abusan de ellos para oprimir a los pueblos y someterlos a
servidumbre.

b. Se obliga a emitir las informaciones de tal modo que siempre sean en favor de
las partes.

c. Puede suceder que se promueva por esos medios cierto consumismo, que
inspire en las mentes humanas idolos siempre nuevos y propagan necesidades inauditas,
con degeneracion de la naturaleza humana” (No. 255, 1).

— “Dichos medios", prosigue el Capitulo, pueden ser manipulados por las estructuras de
dominio, capitalista o comunista, y con ello:

a. Los pobres son impedidos y permanecen sojuzgados, sin que puedan utilizar
esos medios.



b. Se ejerce un cierto colonialismo cultural, promoviendo una aculturacién sélo
participada por unos pocos, y que destruyen los valores secularmente reconocidos por los
distintos pueblos” (No. 255, 2).

— CAPITULO PROVINCIAL DE COLOMBIA: “Que, para un dominico, los MCS
solo constituyen “medios”, es decir, instrumentos subordinados a nuestra mision de
predicar la verdad, exige que el estudio de los mismos y el adiestramiento en su
utilizacién sean suficientemente criticos. No podemos olvidar que en nuestra patria los
MCS se prestan actualmente para la manipulacion ideoldgica y cultural de nuestro pueblo
en beneficio de los centros nacionales e internacionales de poder y de control social, de
manera que refuerzan diversas formas de opresion” (Actas del Capitulo, afio 1987, No.
189).

— EI MISMO CAPITULO: “Los MCS han servido en nuestra patria, de ordinario,
para desinformar, para tergiversar, para encubrir, para crear pseudo necesidades y
presionar al consumismo, para deculturar y ejercer colonialismo cultural, para exaltar
idolos y valores falsos” (Idem, No. 190).

2. Nueva recogida de datos

Nos hacen falta datos. Ya tenemos algunos. A los aportados en el objetivo No. 2
de la segunda unidad, debera afadirle los que ahora aportamos y aquellos que usted
puede encontrar. De la bibliografia recomendada extraemos algunos hechos resaltantes.

a. Aspectos sociales

— La realidad tangible, evidente, sobre la existencia de “ricos y pobres” en nuestra
sociedad es ya un lugar comun. No por ello lo podemos desconocer. Los MCS tienen su
parte de culpa: Existen medios de produccion controlados, poder, conocimientos
tecnoldgicos y cientificos que son aprovechados por grupos minoritarios para tender redes
por todo el mundo y constituirse en “duefos y sefores”. Junto a los duefios de los
“productos ya elaborados”, proponen el circulo vicioso: publicidad-venta-consumo-nueva
publicidad. Las gentes se ven envueltas por las necesidades creadas y, sin conciencia de
su propia realidad, compran mas alla de sus posibilidades.

— La advertencia de Puebla adquiere, asi, importancia considerable: “Esta
pobreza no es casual, sino producto de unas situaciones y estructuras economicas,
sociales y politicas, aunque haya también otras causas de la miseria” (No. 30).

— El aprendizaje social lo realizamos, en gran parte, por los MCS.

— Logicamente nos podemos preguntar cual es el contenido social que presentan
a la sociedad de hoy los MCS.

— Se nos imponen como valores, “modelos, “patrones”, “idolos”, “modas” que
cambian los valores autoctonos, promueven comportamientos extranos a la propia cultura,
presentan nuevas costumbres y modos de vida (tal como a ellos les interesa), se
muestran hechos sobre la forma de vivir en otros paises, etc. Dada esa ideologia, son



presentados los hechos a todo color, reiteradamente y el efecto de la demostracién surte
su efecto inmediato.

— Las primeras paginas de los diarios, las primeras noticias que aparecen por
Radio o TV estan referidas, siempre, a ciertos estratos sociales, muy bien calificados. Las
ultimas paginas de los diarios, los “sucesos”, estan destinadas a otra clase de personas,
también calificadas previamente. Usted sabe que en estas ultimas paginas aparecen los
crimenes, desajustes sociales, los inadaptados de la sociedad.

— La division de los diarios en secciones organiza nuestra sociedad por grupos;
mantiene la desigualdad, las diferencias, las promueve descaradamente. ¢Ha visto usted
la resefia de la boda de un pobre en las paginas sociales? Cuando alguien de la clase alta
comete un crimen, un robo, etc. no saldra en las ultimas paginas. Ese caso es noticia. Y,
aunque sea para resefiar el hecho, seguird en las primeras paginas, se le dara un
tratamiento especial: desde el primer momento se ponen ciertas dudas, se trata como
sospechosa, entra en averiguaciones; no se daran las cosas por su nombre: sustraer (en
lugar de robo), corrupcion (por robo manifiesto), cierta debilidad de caracter (por
cooperacion al crimen, al robo) etc.

— Se promueven grandes campanas para “tranquilizar al pueblo” (el pueblo
siempre es el pobre, el intranquilo social es el pobre, etc); se intenta convencerles de que
“deben tener cordura ante situaciones dificiles de la nacién”, ellos “deben apretarse el
cinturén”, “el pueblo es el defensor de la democracia”, etc. Y, no es extraio que en ese
mismo dia, en esas mismas pdaginas, aparezcan las informaciones del “derroche nacional”
(lujosas celebraciones oficiales, numerosos viajes al exterior, gran despliegue de las
bodas de la alta sociedad, etc.).

— EI precio de las publicaciones es cada dia mayor; la adquisicién de libros,
revistas, discos se hace imposible para la mayoria de |la poblacién.

— Los contenidos: “Manipulacion ideolégica ejercida por poderes politicos y
economicos”; proponen un orden nuevo de “dominacién-dependencia”; “explotacion de las
pasiones”, “violencia”, “sexo” (todos ellos con fines consumistas); indiscriminacién de los
mensajes (respectivos o subliminales); “poco respeto a la persona”, mediante “monopolios
de la informacién”, mensajes “destructores de los valores autdctonos”, “promueven la
alineacion”; “evidente propaganda de un materialismo practico y consumista”; “crean
falsas expectativas”, “afan competitivo malsano” (Puebla No. 1068, 1069, 1070, 1071,

1072y 1073).

— Lea los diarios de hoy; vea programas de TV; escuche radio. Segun ellos no
pasa nada en nuestra sociedad, todo es tranquilidad, no hay nada extrafio; si dice algo
(“algunos brotes de desorganizacion social”, “algunos inadaptados”, “sucesos aislados”,
etc.) siempre tendran una determinada justificacion, se le resta importancia y, una y mil
veces, apareceran slogans: usted debe comprar, usted debe adquirir: no se preocupe por
lo demas, asi, sera feliz. Una y mil veces se intentara extrapolar los problemas,
desfigurarlos, restarles importancia. Y, lo peor de ello: “eso es lo que quiere el pueblo”.



b. Aspectos politicos

Dado un régimen democratico, el ser humano desea participar en los asuntos de la
organizacién, ser y tomar parte en la vida social, intervenir en los asuntos nacionales y
regionales, ofrecer su propia opinion, etc.

— Prenda usted el televisor, oiga estaciones de radio o lea el periédico: el tema de
la democracia esta presente, la libertad de expresion, la libertad de prensa, etc. Siempre
en el sentido de democracia representativa. Evidentemente los partidos politicos (es decir
la minoria del conjunto nacional) esta detras de todas esas informaciones. ¢ Para quién es
la libertad de expresioén, la de prensa?

— La vida Municipal, las organizaciones de base social: jcuando aparecen en la
prensa, en las informaciones de los medios?

— Toda autoridad es presentada como omnipotente, fuerte, represiva; es
“inaccesible”, esta en lo alto, “porque es muy importante”. Es decir, el pueblo no tendra
facil acceso a ella; se hacen demostraciones del “aparato policial”. ¢ Por qué sera?

— Analice la clase de informaciones que los gobiernos de turno ofrecen al pueblo:
¢, Cuando se enterd ese pueblo de la deuda publica? Conocia el monto? ;Forma de
pago? ¢ En qué se invirtieron? Porque, segun se afirma ahora, es deuda del pueblo.

- ¢Por qué no televisan, seria una fabulosa teleserie, las sesiones ordinarias del
Congreso? Si no hay nada que ocultar, “sabemos que son publicas”, seria una verdadera
informacion a los perceptores.

— Se entera el publico de los balances, ingresos y egresos, a qué se destinan los
dineros “del pueblo”?

— Usted se ha debido preguntar, porque extrafa, el por qué siempre ofrecen “su
opinion” los “voceros autorizados”. ¢ No hay técnicos que tienen mas autoridad para dar
una explicacion cientifica? Una opinidn técnica, ¢ tiene que ser interpretada politicamente?

— También ha debido preguntarse por el uso de los MCS para “crear imagen del
gobierno” de turno, de las personas que trabajan en él. Evidentemente: debe uno hacerlo
“porque no tienen imagen ante la opinién publica”.

— Usted conoce la politica gubernamental sobre los MCS nacional?

— ¢ Por qué en la publicidad, directa o indirecta, realizada por el Gobierno siempre
juntan: partido politico-gobierno-nacion?

— Una vez que el pueblo ha depositado su voto: qué voz politica tiene? ;Qué
medios de comunicacién puede utilizar?

— ¢Habra censura (directa, previa, autocensura, etc.) para aspectos de la vida
politica del pais?

— Cuando, por inevitables, aparecen los grandes escandalos de la vida publica,
debe preguntarse y analizar los hechos: Vea el tratamiento que le dan a las noticias, cémo
se disminuye la importancia, se la desfigura, se traducen hechos o se les interpreta. Y



poco a poco, a los dos dias, se deja en el olvido. Por eso no es extraio que usted mismo
se pregunte: ; Qué paso6 con aquel caso?

— Debe tomar conciencia: Los MCS estan disefiados para que usted sea simple
preceptor sin otros derechos hacia la comunicacién. Es decir: usted no tiene mas
respuestas, en el caso de aspectos politicos, sélo recibir y callar.

c. Aspectos culturales

— “Los rasgos culturales que hemos presentado se ven influenciados fuertemente
por los medios de comunicacion social. Los grupos de poder politico, ideolégico y
econdmico penetran a través de ellos sutiimente en el ambiente y en el modo de vida de
nuestro pueblo. Hay una manipulacién de la informacion por parte de los distintos poderes
y grupos. Esto se realiza de manera particular por la publicidad que introduce falsas
expectativas, crea necesidades ficticias y muchas veces contradice los valores
fundamentales de nuestra cultura latinoamericana y del Evangelio.. .“ (Puebla, No. 62).

— “En muchos casos se siente verglienza de lo propio ante el nuevo mundo de
seudo-valores que difunden los poderosos medios de comunicacion. Y va surgiendo una
administracion extasiada e indiscriminada ante lo extranjero, que se nos presenta
ennoblecido y exaltado en los marcos de los nuevos medios publicitarios, sin que se
perciba que se trata precisamente, de los instrumentos de penetracion de aquellas cul-
turas imperialistas que buscan dominarnos y reducirnos a la mas completa dependencia
(Celam, “Hacia una teologia de la comunicacién en América Latina, Bogota, 1983, Pag.
182).

— No es un secreto para quien oye radio, ve television y lee periddicos y revistas:
se nos presentan nuevos modos de hablar, de vestir, de alimentarse, no por ser

“mejores”, “mas utiles”, sino porque “son extranjeros”, “porque es la moda”, “se le ve bien”,
etc.

— La cifra es para tenerla presente: Mas de 60 millones de latinoamericanos viven
al margen de las informaciones fundamentales que necesita una persona hoy dia. ‘Si a
esa cifra se le anaden los millones de personas que reciben informaciones manipuladas
(por agencias nacionales o internacionales), se podra tener una visién panoramica de
como cumplen los MCS su funcién de informar.

— Para analizar los MCS, en su vertiente cultural, no se puede prescindir de
estar en contacto con esos medios. Lea, vea, oiga: un minimo de observacién de los
datos le abren una panoramica inmensa para su reflexién en comunidad.

d. Aspectos econémicos

— Hace falta capital considerable para poder instalar, mantener y expansionar los
medios tecnolégicos, informativos, artisticos, etc. de los MCS.

— Pero los MCS no sélo estan en manos de pocos: producen mucho. Es una
“buena inversion”. Los MCS son un buen mercado de compraventa de productos, silos
dueios estan enredados, mejor.



— La mercancia de la noticia, de la informacion, de la recreacion y de la educacion
les asegura a los duefios un éxito total desde el dia de la presentacidén en sociedad.

— Se nos venden, por medio del papel, de las emisiones de radio, de los
programas de TV, toda clase de objetos. Muchos de ellos vienen de fuera: en el pais de
origen estan “pasados de moda”, “ya no sirven porque hay otros nuevos”. Y se nos
venden como “el ultimo grito de la tecnologia”. Se nos vende “chatarra” (en aparatos y en
programas). Otros objetos que se nos venden son los que no han pasado el control de
calidad (artefactos o programas) o tienen algun defecto. Somos un buen mercado de
deshechos.

— Los contenidos: Un mundo fascinante que se consigue a fuerza de obtener
dinero. Ganar dinero es facil. Sin dinero no se puede comprar tal o cual producto (se le
presenta fascinante, atrayente); hay facilidades de pago, hay un llamado al ahorro (no
para comprar cosas nhecesarias, para vivir mejor, etc.): se presentan objetos bonitos,
relucientes, llenos de color. Observe los MCS y se podra admirar de la “constante dinero”
en ellos.

— Los duefios de los medios y sus relaciones econdmicas con otros medios de
produccion es un campo fértil para el analisis.

— La tecnologia se adquiere a un precio elevado de divisas; no importan otros
sectores de la economia nacional.

— Hoy, el campo de la informatica nos deja admirados: Bien analizado, podra
descubrir el negocio de “vender maquinas”. Estan interesados mas en el “negocio de las
maquinas” que en el valor que supone la informacién. De todos modos, la informacion
también es un negocio.

e. Sobre los MCS en si

Conocemos el efecto multiplicador, eficiente, de los MCS, tienen un auténtico
poder, precisamente, por la tecnologia que conllevan.

— Quienes tienen acceso a ellos procuran utilizarlos para su propio beneficio: Para
subir en la escala social, para llegar al poder politico y econémico, para lograr dominar. Y
lo hacen por el camino mas corto que le presenta la tecnologia de los MCS: la
domesticacion de las conciencias.

— Mediante la tecnologia fijan el proceso de comunicacion de tal manera que,
conociendo la técnica, utilizan a los perceptores “como opiniéon publica” a su favor. Y el
perceptor, al no tener voz para responder, al no tener canales de protesta, asiente con su
silencio.

— Si se intenta instalar un nuevo medio de comunicacion: se le niega toda clase
de apoyo publicitario, se le declara la guerra a muerte, se difunden las sospechas mas
imaginativas. En caso de salir airoso de esa primera prueba de fuego, se encontrara con
los problemas infranqueables de la distribucion. Por lo general “los nuevos duefios de
medios” deberan doblegarse, entrar en la rosca.



— Los MCS, en cuanto medios ubicados en la sociedad, deben cumplir unas
funciones. Nuevo campo de reflexion:

Funcidén de educacion.

Funcién de informacion.

Funcion de recreacion.

Otras funciones.

¢ Panorama desolador de los MCS?

Usted, en comunidad, con su grupo de reflexién y analisis, puede tomar la
vertiente positiva. Siga los mismos pasos: Busque los datos de la realidad, analice esos
datos, compare el fruto de su reflexién con la situacion de su pais, de su regién. No puede
perder la perspectiva humana, del ser humano en sociedad, y la funcién de los medios
“para la persona humana viviendo en sociedad”.

3. El analisis de los hechos

Después de haber recogido los datos que necesita, sobre un medio de
comunicacion elegido o sobre todos ellos en general, llega el tiempo de sentarse a
realizar el proceso de analisis.

Ya conoce directrices generales sobre métodos, técnicas e instrumentos (Objetivo
No. 2). Analisis, preferentemente, en comunidad: se obtiene una visidn mas completa, se

tienen presentes diferentes puntos de vista, es mas detallista, mas critico, etc. Las
aportaciones de técnicos en otras areas del saber cientifico se pueden hacer presentes.

4. Llegar a una conclusién
Una conclusién que implica a la misma comunidad: ¢qué hacer?
N.B. Se sugiere hacer una averiguacion acerca del NUEVO ORDEN DE LA
COMUNICACION (Nomic.), para completar y ampliar este tema.

OBJETIVO No. 4 Relacionar “Justiciay Paz” y MCS

Es otro tema, de tantos como se pueden elegir, para reflexionar sobre los MCS en
comunidad. Lo tomamos, pues, como ejemplo.

De las cuatro prioridades demarcadas por el Capitulo General de Walberberg y
renovadas por los capitulos siguientes, esta la preocupacién por la “Justicia y Paz”.

Juan Pablo Il ha tomado ese mismo tema y le ha dedicado el Mensaje Pontificio
para las Jornadas de las Comunicaciones Sociales del ano 1987. Por lo tanto dos ambitos
(Iglesia-Orden) para enfocar este tema.

Nos limitamos a presentarle la documentacion. Su tarea sera realizar, por si mismo
0 en comunidad, los analisis correspondientes.



1. Legislacion de la Orden

] Ahora lea el capitulo Ill, sobre Justicia y Paz, de las Actas del Capitulo General de
Avila (Pag. 27 y ss). Por nuestra parte nos limitamos al Capitulo General de Roma (1983).

a. A manera de Introduccion

“‘Los medios de comunicacion social (mass-media) también participan en la
opresion de los pobres. A través de ellos las naciones ricas exaltan la sociedad de
consumo; crean necesidades artificiales que alienan al hombre; ejercen un verdadero
colonialismo cultural, que destruye los propios valores de los pueblos introduciendo
extrafias formas de vivir, pensar, actuar” (No. 234, A. I).

b. Situaciones que nos cuestionan
Muy someramente el Capitulo aborda una serie de problemas:

“Situacion de miseria, pobreza y dependencia”. En esas palabras apreciamos la
definicion del perceptor latinoamericano, expuesto, como lo esta, a los MCS.

“Es una situacion de pecado social”: Lo vemos, en nuestro campo, como “pecado

comunicacional”, “pecado que inserta en el pueblo la incomunicacién”.

“El problema mas grave y urgente: La brecha cada vez mas ancha y profunda
entre naciones pobres (oprimidas y dependientes) y las naciones ricas”: El tema de la
dependencia y los MCS es amplio. Son los MCS los vehiculos de esa dominacion para
lograr la dependencia. Hemos visto mas arriba la dependencia tecnoldgica, cultural,
informativa, etc.

“‘Denuncia profética de esa situacion de injusticia y pobreza”. Es nuestro propio
campo, muy dominicano. Denuncia profética sobre la problematica que causan los MCS;
denuncia de los efectos que producen en el incauto perceptor; denuncia del “pecado
comunicacional”.

“Situacion constatada de empresas multinacionales, bancos y grupos
financieros.... Esa misma estructura econdmica a que se refiere el Capitulo es,
precisamente, la que maneja y sostiene todo el “negocio de la comunicacion” en toda
Latinoameérica.

“Evasion de los pobres”: Nosotros preguntamos, circunscritos a los MCS, ;donde
van los pobres? Y respondemos: frente al televisor (lo primero que compra un pobre a
crédito). El televisor, la radio, algunos en las tiras comicas; es el'lugar de refugio. En esos
medios se “conectan diariamente” a la droga de papel, de radio, TV o cine. Con esos
medios se distraen, se aislan del mundo hostil que les rodea; se conectan “para olvidar”,
para dar rienda suelta a su imaginacion.

“‘Relacion entre progreso técnico y cientifico y desprecio por los derechos
humanos”: Las coincidencias son totales. Los MCS no tienen respeto a la persona, en



cuanto persona humana; la utilizacién para los fines propuestos por los dueios o quienes
manejan el negocio de la informacion.

‘Armas y guerra”. En primer lugar podemos relacionar las armas y la guerra con
los MCS porque “son noticia”. Los MCS mantienen “informada” a la poblacién (también)
sobre el “negocio de las armas y de la guerra”. Los MCS se inclinan por un bando y le
ofrecen total apoyo; levantan pasiones y aniquilan justas aspiraciones; los MCS. enfrentan
naciones, interpretan tendencias, pueden abrir caminos de paz. Los MCS. ;estan a favor
o en contra de la guerra?

— “La vida religiosa no aparece como signo y testimonio de “seguimiento a Cristo”:
usted puede preguntarse sobre el “ejemplo de vida” que ofrecemos por los MCS. ; Somos
un testimonio? ;Qué noticia religiosa, por ejemplo, protagoniza algin medio? ¢Qué clase
de noticias son las que se publican?

c. Elementos de reflexion
Es el segundo apartado que propone el Capitulo de Roma:

— Situacion de injusticia Situacidn de injusticia en los MCS.

— Dependencia - Dependencia de los MCS.

— Carisma profético de la Orden: Carisma, Orden y'MCS.

— Opcién preferencial por los pobres - Opcién preferencial por los MCS.

— Predicadores del Evangelio: Comunicadores del Evangelio.

— Denuncia del pecado social - Denuncia del pecado comunicacion

— Quien no opta por los pobres, Opta por los ricos: Quien no opta por los MCS, no solo se
hace complice del abuso que los MCS hacen, sino también se estd autocondenando al
mas absoluto silencio del Evangelio en esos medios: “Eso significaria que la Orden y

nosotros habriamos perdido la finalidad: “predicar” (comunicar) la Palabra de Dios™.

— “Las nuevas situaciones de opresion, plantean nuevos problemas morales”; La
situacion descarada a que han llegado ya los MCS han creado auténticos problemas
éticos y morales.

— “Conocer los mecanismos internos, sus causas profundas y sus efectos”: Este
es el objetivo final de este Mddulo: Necesitamos conocer los mecanismos, los lenguajes,
las nuevas expresiones, etc. de los MCS; necesitamos descubrir causas, observar efectos
en los perceptores. Para trabajar en los MCS como en un nuevo campo de mision hace
falta conocer el campo.

— “Peligro de la carrera armamentista y el peligro del militarismo”: ¢Cuanto se
gasta en tecnologia (a veces chatarra) en los MCS? ;Quién se beneficia de la tecnologia
informativa?

En los MCS se opera una supercarrera tecnolégica en la cual se invierten (no se
sabe cuantos) millones, mientras que las economias de muchos paises es miseras. Si en
varias naciones paupérrimas se gastan tantos millones en armamento, nos podriamos

> Actas del Capitulo Provincial de Colombia, 1987, No. 185, Pag. 95.



preguntar (puesto que también se gastan);  cuantos millones se pagan a la tecnologia de
la informacion y de la comunicacion?

d. Recomendaciones

El Capitulo pasa a ofrecer algunas recomendaciones practicas sobre la estructura
y organizacion de “Justicia y Paz” en la Orden.

Esta seria, ahora, su tarea: Teniendo presente las perspectivas que hemos
presentado en otros objetivos: ; Qué recomendaciones propondria usted a su comunidad,
al grupo o equipo en el cual trabaja, sobre los MCS?

2. Documento del Papa sobre “Las comunicaciones sociales al
servicio de la Justicia y de la Paz”.

Mensaje Pontificio

Las comunicaciones sociales
al servicio de la justicia y de la paz
L’'OSSERVATORE ROMANO
8 de febrero, 1987

Queridos responsables de las comunicaciones sociales y queridos usuarios: Las
comunicaciones sociales constituyen una plataforma de intercambios y de didlogo apta
para dar respuesta a una viva preocupacion de mi pontificado y del pontificado de mi
predecesor Pablo VI (cf. Mensaje a la sesion especial de las Naciones Unidas sobre el
desarme, 24 de mayo de 1978, n. 5): contribuir a pasar, en la promocién de la paz por la
justicia, de un equilibrio del terror a una estrategia de la confianza. Por eso me ha
parecido urgente proponeros como tema de la Jornada mundial de las Comunicaciones
Sociales de 1987: “Las comunicaciones sociales al servicio de la justicia y de la paz”. Lo
he repetido a menudo, pero hoy lo subrayo anadiendo este corolario: la confianza no
puede ser obra de los responsables politicos solamente, debe nacer en la conciencia de
los pueblos. Después de haber tratado ya el problema de la paz (Jornada mundial de
1983), desearia, el presente afo, proseguir con vosotros esta breve reflexiébn sobre la
obra de la justicia que realiza la paz, o sobre la estrategia de la confianza como
realizacion de la justicia con miras a la paz.

Yo sé que para vosotros, artifices de las comunicaciones sociales, las masas no
son multitudes anénimas. Representan el continuo desafio de alcanzar y llegar a cada
uno en su propio contexto vital, a su nivel personal de comprension y de sensibilidad, por
medio de tecnologias cada vez mas avanzadas y a través de estrategias de comunicacién
cada dia mas eficaces. Podria asi resonar en vuestras conciencias esta invitacion:
trasmitir la estrategia de la confianza a través de la estrategia de la comunicacion, al
servicio de la justicia y de la paz.

Vuestra estrategia de la comunicacion es, en gran medida, una estrategia de la
informacién en orden a contribuir a la edificacion de esta sociedad del saber en la que nos
encontramos implicados para lo mejor o para lo peor. Permitidme recordar lo que ya he
afirmado a este propdsito: la paz del mundo depende de un mayor conocimiento de los



hombres y de las comunidades; la informacion cualificada de la opinidn publica tiene una
influencia directa sobre la promocién de la justicia y de la paz (cf. Mensaje para la Jornada
mundial de la Paz de 1982, nn. 6. 8). Vuestra tarea parece superar las posibilidades
humanas: informar para formar, cuando la avalancha de noticias os arrastra, a veces de
manera peligrosa, a los cuatro angulos del mundo, sin daros el tiempo necesario para
ponderar cada’ caso o cada acontecimiento. Y sin embargo, los usuarios dependen de
vosotros para comprender los estragos del terror y las esperanzas de la confianza.

La paz no es posible sin dialogo (cf. Mensaje para la Jornada mundial de la Paz de
1986, nn. 4-5), pero no se puede dialogar plenamente sin estar bien informado, en el Este
y en el Oeste, en el Sur y en el Norte. Vuestro didlogo quiere ser, ademas, un “dialogo
total”’, es decir, un didlogo que se establezca en el marco de una estrategia global de
comunicacién: de informacion, ciertamente, pero también de recreacion, publicidad,
creacion artistica, educacion, sensibilizacion para con los valores culturales. A través de
esta estrategia de comunicacion deberia realizarse la estrategia de la confianza. Del
equilibrio del temor, del miedo, incluso del terror, resulta —como decia Pio Xll— una “paz
fria”, que no es la verdadera paz. Sélo la comunicacion podra generar —por la via del
didlogo total— un deseo y una esperanza de paz expresiva, como exigencia del corazén
de las poblaciones. Y se podria afnadir: una “justicia fria” no es verdadera justicia. La
justicia no puede vivir mas que en el seno de la confianza, de lo contrario no es mas que
una “justicia contra” y no una “justicia para” y una “justicia con” cada persona humana.

., Como compaginar la estrategia de la confianza y la estrategia de la
comunicaciéon? Desearia desarrollar este tema de reflexion. Sé que la comunicacion de
masas es una comunicacién programada y cuidadosamente organizada. Por ello, es
importante evocar lo que podria ser una estrategia de la confianza transmitida por los
mass-media. Creo que podria abarcar siete momentos fundamentales: hacer tomar
conciencia, denunciar, renunciar, superar, contribuir, divulgar, afirmar.

En primer lugar, es preciso hacer tomar conciencia, o, en otros términos, hacer
labor de inteligencia. ¢ No ha dicho Pablo VI que la paz es una obra de inteligencia? Seria
necesario, a través de los mas variados programas, hacer tomar conciencia de que
cualquier guerra puede provocar la pérdida de todo y de que nada puede perderse con la
paz. Para ello, la estrategia de la comunicacion puede, mejor que cualquier otro medio,
hacer comprender las causas de la guerra: las innumerables injusticias que empujan a la
violencia. Cualquier injusticia puede llevar a la guerra. La violencia esta en nosotros,
debemos liberarnos de ella para inventar la paz. Esta es la obra de la justicia que se
realiza como fruto de la inteligencia. La inteligencia, segun la ensefianza del Concilio Vati-
cano Il (cf. Gaudium et spes, 82-9 1), se expresa sobre todo a través de las opciones
positivas que se hacen en torno a las cuestiones de la justicia y de la paz, frente a la
injusticia y a la guerra. Y es ahi donde vuestro papel se hace apasionante, debido al
espiritu de iniciativa que implica.

Comunicar las opciones constructivas de justicia y de paz corre parejo con vuestro
deber de denunciar todas las causas de violencia y de conflicto: armamento generalizado,
comercio de armas, opresiones y torturas, terrorismo de toda especie, militarizaciéon a
ultranza y preocupacion exagerada por la seguridad nacional, tensién Norte-Sur, cualquier
forma de dominacion, ocupacion, represion, explotacién y discriminacion.

Si se quiere denunciar de manera coherente, es preciso también que uno mismo
renuncie a las raices de la violencia y de la injusticia. Una de las imagenes mas



sélidamente integradas en la produccion de los medios de comunicacion parece ser la del
“ideal del mas fuerte”, de esa voluntad de supremacia que no hace sino aumentar el
miedo mutuo. En la linea de lo que decia Juan XXIII es necesario llegar, en vuestra pro-
duccién, a un “desarme de los espiritus” (cf. Discurso a los periodistas del Concilio, 13 de
octubre de 1962). jCual no seria el progreso de los intercambios de comunicacion, si el
mercado se hallase abundantemente provisto de programas que presentasen algo distinto
a esta voluntad de dominar que inspiran tantas obras actualmente distribuidas! jY cual no
seria la mejora cualitativa si los usuarios impusiesen”, con sus demandas y reacciones,
que se renuncie al ideal del mas fuerte! Para actuar en un espiritu de justicia, no basta
“actuar contra”, en nombre de una fuerza empedernida. Es preciso también “actuar para y
con” los otros, o, en el mundo de los mass-media, comunicar para cada uno y con cada
uno.

La estrategia de la confianza significa ademas superar todos los obstaculos que se
oponen en las “obras de justicia” con miras a la paz. Es necesario, en principio, superar
las barreras de la desconfianza. Nada mejor que las comunicaciones sociales puede
traspasar todas las barreras de razas, clases, culturales, las unas frente a las otras. La
desconfianza puede nacer de cualquier forma de parcialidad y de intolerancia social,
politica o religiosa. La desconfianza vive del desaliento que se hace derrotismo. La
confianza, por el contrario, es el fruto de una actitud ética mas rigurosa en todos los
niveles de la vida cotidiana. El Papa Juan XXIIl recordaba que era absolutamente
necesario superar el desequilibrio entre las posibilidades técnicas y el compromiso ético
de la comunidad humana. Y vosotros, que sois artifices o usuarios de las comunicaciones,
sabéis bien que el mundo de la comunicaciéon es un mundo de explosion del progreso
tecnoldgico. Por ello, en este sector-punta de la experiencia humana, la exigencia ética es
la mas urgente a todos los niveles.

Vuestro papel, ademas, consiste en contribuir a hacer posible la paz a través de la
justicia. La informacién es la via de la sensibilizacion, de la verificacién, del control de la
realidad de los hechos en los caminos de la paz. Esta contribucion se puede profundizar a
través de los debates y discusiones publicos en los mass-media. Es tal vez en este nivel
donde vuestra imaginacién se pondra a prueba mas duramente. La respuesta de los
usuarios sera también ahi la mas necesaria.

No debemos descuidar nunca la divulgacion insistente de todo lo que puede
ayudar a hacer comprender y a hacer vivir la paz y la justicia, desde las mas humildes
iniciativas al servicio de la paz y de la justicia hasta los esfuerzos de las instancias
internacionales. Entre estas iniciativas, el papel de un nuevo orden mundial de la
informacién y de la comunicacioén, al servicio de la paz y de la justicia, para la garantia de
la difusion multiple de la informacién en favor de todos, ocupa, ciertamente, un lugar
importante, como ya he recordado con ocasién de uno de los congresos de la Unidn
Catolica Internacional de la Prensa (cf. Discurso a la UCIP, 25 de septiembre de 1980).
Vuestra tarea de responsables de las comunicaciones es la de una educacion
permanente. Vuestro deber de usuarios es- el de una continua busqueda de acceso a
todos los datos que podran formar vuestra opinion y haceros cada vez mas sensibles a
vuestras responsabilidades. Todos nosotros somos responsables del destino de la justicia
y de la paz.

Entre todas las iniciativas a divulgar, permitidme pediros con insistencia que no
descuidéis la presentacion de la idea cristiana de la paz y la justicia, del mensaje cristiano
sobre la paz y la justicia, sin excluir las invitaciones al compromiso, pero también a la



oracion por la paz: dimension irreemplazable de la contribucidn eclesial a las iniciativas de
paz y en favor de los esfuerzos para vivir en la justicia.

Todo ello, lo sabéis, supone la presentacion, a través de los medios de
comunicacion social, de la imagen verdadera y completa de la persona humana,
fundamento de toda referencia a la justicia y a la paz. Todo lo que ofende a la persona es
ya un “acto de guerra” que comienza. jQué incalculables consecuencias tendran, pues,
cada una de las iniciativas de comunicacion, cuyos animadores sois vosotros!

Con la divulgacion, es preciso afirmar todas las condiciones previas en orden a la
justicia y a la paz: los derechos inalienables de la persona humana, las libertades
fundamentales en la igualdad y con vistas a una participacién de todos en el bien comun,
el respeto de las soberanias legitimas, los deberes de indemnizacién y de asistencia. . .
Pero sobre todo es preciso poner de relieve los valores de la vida: no ya la existencia
presentada como inexorablemente integrada en una “lucha por la vida”, sino la vida vivida
con la inteligencia de la sabiduria en la bondad, o, mas aun, el amor como fuente y como
ideal de vida. Soélo el amor, que inventa de nuevo cada dia la fraternidad, podra
definitivamente lograr la capitulacién del terror. Que el amor, inspirado por el don de Dios,
pueda actuar sobre estas “maravillas técnicas” de la comunicacién, que son también
“dones de Dios” (cf. Miranda prorsus).

Esperando que estas palabras os ayuden a no perder nunca de vista la justicia y la
paz, ya sea en el momento de la creacién de vuestros programas, a vosotros, queridos
artifices de las comunicaciones sociales, o en el momento de la escucha y de la
respuesta, a vosotros, queridos usuarios, os manifiesto a todos mi propia confianza y os
invito a trabajar para crear confianza, al servicio de la humanidad entera. Con este espiritu
os doy gozosamente mi bendicién apostélica.

Juan Pablo Il
Vaticano, 24 de enero de 1987.

OBJETIVO No. 5 Relacionar teologia y MCS
1. Perspectivas de la Orden

— En la Orden “los estudios han de sobresalir por el rigor y método cientifico”
(LCO, 228, 1).

— “La luz y la fuente de nuestro estudio es Dios que habiendo hablado en otro
tiempo muchas veces y de muchas maneras, ultimamente habla en Cristo, por quien con
el envio del Espiritu Santo, el misterio de la voluntad del Padre es revelado plenamente
en la Iglesia y son iluminadas las mentes de todos los hombres” (LCO, 78).

— “Nuestra predicacion siempre se ha cimentado en un profundo y cientifico
estudio de la teologia. . . Nuestra practica de la reflexion teoldgica debe prepararnos para
penetrar profundamente el significado de estos hechos en el misterio de la Divina
Providencia. La contemplacion y la reflexién teolégica nos capacita para buscar modos
mas aptos en la predicacién actual del Evangelio. Este es el verdadero camino para que
nuestra predicacion sea de verdad doctrinal, y no exposicién abstracta e intelectual de
algun sistema” (Walberberg, 17, A, 4).



— “El cultivo de la teologia es tarea propia de la Orden. Hoy debemos prestar
particular atencion —trabajando con los distintos especialistas— a los problemas
siguientes:

a. A las relaciones entre el Reino de Dios y la sociedad temporal, entre la justicia
del Reino y la justicia social,

b. A la investigacion sobre el modo de introducir en la reflexion teoldgica el analisis de las
estructuras de injusticia del mundo actual, y el juicio sobre los medios adecuados para la
transformacién del mundo, teniendo como criterio el Reino de Dios... “(W. No, 23).

— “Para que imitemos a Domingo que no hablaba sino con Dios o de Dios, nuestro
estudio debe dirigirse de modo prioritario a la teologia” (W. No. 103, 3).

— EI Capitulo General de Roma es el primero en ofrecernos una exhortacion
precisa: “Exhortamos a que se promuevan investigaciones teoldgicas sobre los medios en
los centros dominicanos de estudio y en las universidades seculares, segun la tradicion
cientifica e intelectual de nuestra Orden. Entre otros temas que pueden proponerse para
la investigacion, indicamos, por via de ejemplo, los siguientes: enunciacién de la fe
promovida o impedida por los medios; valores éticos dentro de la cultura que los medios
pueden destacar; accién de los medios en las relaciones sociales; filosofia de los medios;
etc”. (ACR, No. 268).

2. Hacia una Teologia de la comunicacion en América Latina®
a. Consideraciones preliminares

La Iglesia ante la situacion de la incomunicacion: la misién de la Iglesia es
evangelizar, comunicar (DP 1063). Pero también se refiere a la comunicacion con Dios. El
hombre y la comunicacién, de modo expreso el hombre latinoamericano aislado y
marginado, explotado y manipulado, se despersonaliza, se cosifica, corre grave peligro de
destruccion.

El ser humano es un ser relacional, capaz de comunicarse. Es un ser necesitado
de comunicacion: bioldgica, sicoldgica, social y religiosa.

El hombre, imagen y semejanza de Dios: “Dios es amor”, Dios es comunicacion.
Comunicacién es una realidad divina. La comunicacién humana es el camino para la
comunion.

La comunicacion del hombre y la de Dios: El ser humano se comunica por medio
de signos, es su medio natural de comunicacion. EI hombre es un ser falible y capaz de
pecar: sus signos de comunicacién pueden ser, entonces, falsos, porque no expresan la
verdad interior. Dios, en su relacion Trinitaria, es auténtica comunicacion.

La reflexién sobre “Comunicacién y Encarnacion” nos propone el auténtico “didlogo
de Dios con los hombres”. Jesus se vuelve el “Dios con nosotros”.

¢ DECOS-CELAM, Bogota 1983. De esta publicacion entresacamos el resumen que presentamos
para la reflexion.



b. Jesucristo, Sacramento de Comunion

Jesucristo es la palabra encarnada e imagen visible de Dios invisible; es
sacramento, es decir, signo e instrumento mediante el cual el Padre conduce a los
hombres a la comunién con El. Signo del Padre, evangelizador y liberador.

Anuncio de Cristo evangelizador: El anuncio de Jesus, su Buena Noticia
(Evangelio), lo refiere a un acontecimiento. Del Padre nos revela que es Amor y fuente de
comunion ftrinitaria. Este Dios-Comunién crea al hombre para que viva en comunién:
vocacion a ser hijo de Dios, hermano de los hombres y sefor de la creacion. La
fraternidad entre los hombres es fraternidad en El. La vocacién a la comunién supone
otros valores: libertad y participacion.

La denuncia: Del pecado y apremiante llamada a la conversién. El pecado se
opone al Reino porque es un rechazo a vivir en comunioén con Dios y su proéjimo.

El pecado pervierte toda forma de comunién. La culminacion de la incomunicacion
es la violencia. Aunque el pecado es personal, deja su huella destructora: el pecado
institucional. En los medios de comunicaciéon social es donde aparecen los valores o
desvalores, donde se manifiesta la huella destructora.

Pero la Buena Noticia que Jesus nos anuncia es liberadora. Por eso, la eficacia de
Cristo Liberador: El Cristo evangelizador es, al mismo tiempo, nuestro Libertador. Es la
comunicacion restablecida y personificada. Es el signo eficaz de la nueva presencia de
Dios en la historia. Con su poder perdona los pecados, devuelve la comunicacién con el
Padre y los hermanos. Con su muerte realiza el “volver” al Padre. Su cuerpo entregado y
su Sangre derramada son dones de comunicacion para nosotros.

Por su resurreccion ya no habra muerte, solo habra comunion.

Cristo “el perfecto Comunicador” y Perceptor. Es perfecto comunicador en cuanto
nos ensefa la Palabra del Padre. En su trato con las personas: es predicador religioso,
busca religamos al Padre; desideologiza la religion de su pueblo, la purifica, la libera del
formulismo ritualista; interioriza la salvacién. Jesus tiene respeto por el hombre, sabe de-
nunciar todo lo que atente contra él. Anuncia y promueve el Amor y la Misericordia.
También se encuentra cierta dureza: actitud critica, ira, etc.; pero acepta a cada persona-
con los fariseos, no comparte su radicalismo religioso, los acepta como personas. “No
juzga a nadie”. El lenguaje de Jesus es simple y directo: utiliza ejemplos, parabolas. Su
argumentacion no es impositiva. Sabe escuchar y preguntar. Jesus es dialogo.

Es comunicador universal.

Los pobres son los destinatarios de sus mensajes. Se identifica con ellos.
Los medios utilizados por Jesus: su palabra y su vida. Palabra personal y como signo vivo
de Dios. Utiliza signos: tierra mezclada con saliva, recurre al pan y al vino, comida,
bebida, etc.

Logra la meta de toda comunicacion: conducir a la comunién. Se entrega, El
mismo, como Palabra viva. Su comunicacién es espiritu de vida.



Es modelo de perceptor: Recibe los mensajes de su Padre y nos los revela. Sabe
escuchar y responder.

c. Lalglesia, 6rgano de comunicacién y sacramento

La Iglesia es comunicacién y comunién en Cristo. La Iglesia prolonga en la tierra,
fiel a la ley de la encarnacion visible, la presencia y accion evangelizadora. La Iglesia es
“sacramento”, esto es, signo e instrumento de la union intima con Dios y de la unidad de
todo el género humano. Cumple esa misién, comunicando a los hombres todo lo que ha
recibido de Cristo. Evangeliza como signo de comunicacién en la medida en que vive esa
misma comunién. Al igual que Jesus, la Iglesia esta llamada a pasar por la tierra haciendo
signos de comunicacion.

La Iglesia es la ruta de Cristo Comunicador: Se debe cefiir en todo al modelo de su
Sefior: con cercania a los hombres y a los pueblos; con actitudes hacia la persona; siendo
anuncio y denunciando; aceptando la misma clase de destinatarios elegidos por Jesus:
los pobres. En cuanto a los medios: debe evangelizar a través de lo que ella es, mediante
su palabra, su ejemplo.

“‘En Ameérica Latina, cada comunidad eclesial deberia encarnar un modelo
concreto de la forma de responder, desde el Evangelio, a los grandes desafios que hoy
enfrenta el Evangelio”. Para ello deberia esforzarse por construir para el Continente un
ejemplo de modo de convivencia donde logre aunar la libertad y la solidaridad. Donde la
autoridad se ejerza con el espiritu del Buen Pastor. Donde se viva una actitud diferente
frente a la riqueza. Donde se ensayen formas de organizacion y estructuras de
participacion, capaces de abrir camino hacia un tipo mas humano de sociedad. Y, sobre
todo, donde inequivocamente se manifieste que, sin una radical comuniéon con Dios en
Jesucristo, cualquier otra forma de comunicacion puramente humana, resulta a la postre
incapaz de sustentarse, y termina fatalmente volviéndose contra el mismo hombre” (DP,
273).

Para que la Iglesia logre la misma meta de Jesus, debe hacer suya la actitud de
Maria, su Modelo, y dejarse educar y guiar por su sabia mano de Madre.

Iglesia, Comunion y Eucaristia: Cristo-Sacramento e Iglesia-Sacramento.

Los Sacramentos: auténticos medios de comunicacion.

3. Un reto a los Dominicos

Un reto que tienen planteado los tedlogos de nuestra Orden. Posiblemente
ninguno de los que estudiamos este Curso a Distancia tengamos la capacidad y las
destrezas intelectuales que otros hermanos de la Orden. Pero la Orden si tiene “Doctores
y Maestros en Sagrada Teologia que nos sabran responder

El campo de reflexion sobre la relacién entre teologia y MCS es amplio. Por hoy
poco explorado. Nuestras reuniones comunitarias tienen, asi, un temario propicio. Es
nuestro propio campo de estudio y de accién.



‘Encomendamos, pues, vivamente a nuestras universidades, centros vy
asociaciones, a nuestros expertos en teologia y ciencias sociales, que se entreguen
principalmente a estas investigaciones y que, para bien de toda la Orden, den a conocer
el fruto de su trabajo” (ACW, No. 23,

Para ampliar esta reflexion, debera leer los nimeros 6 al 18 de la Instruccion
Pastoral “Communio et Progressio”.

OBJETIVO No. 6 Relacionar “manipulacién” y MCS

El tema de la manipulacion es obligado. No hay ocasion en la que se hable de los
MCS que no haga su aparicion el concepto de manipulacion.

“El monopolio de la informacion, tanto por parte de los gobiernos como de parte de
los intereses privados, permite el uso arbitrario de los medios de informacion y da lugar a
la manipulacién de mensajes de acuerdo con los intereses sectoriales. Es particularmente
grave el manejo de la informacion que sobre nuestros paises o con destino a los mismos.
hacen empresas e intereses transnacionales” (Puebla, 1071).

“Las manipulaciones ideoldgicas a que se prestan tales medios:

a. Los poderes politicos abusan de ellos para oprimir a los pueblos y someternos a
servidumbre;

b. Se obliga a emitir las informaciones del tal modo que siempre sean en favor de
las partes dominantes.

“‘Dichos medios pueden ser manipulados por las estructuras de dominio,
capitalistas o comunistas” (C de Roma, No. 255, 1y 2).

1. El concepto de manipulacion

Intentamos presentar una breve sintesis. El tema es muy amplio. Esto puede ser el
reclamo para dedicar un tiempo de nuestras reuniones a estudiarlo en profundidad.

La clave: La persona humana. Para el estudio de la manipulacion en los medios,
se debe partir del concepto que se tenga de “dignidad de persona humana”. Sujeto y fin
de toda organizacion, de toda institucién. No puede ser subyugado por nadie, ni persona,
ni institucion, ni sistema, ni por intereses (técnicos, politicos, econémicos). El ser humano
no esta en el mundo para ser esclavo de la cibernética, ni de la informatica. La doctrina
social de la Iglesia es muy clara en esta clave para entender el concepto de manipulacion.

La raiz latina: “manus” y “pleo” (llenar) nos recuerda “a manos llenas”, todo aquello
que se podia recoger con las manos, todo lo que se hace con las manos. Recuerde el
prestidigitador. Recordamos el manejo de elementos que las personas pueden utilizar
para conseguir un fin.



“El manipulador, en sentido etimolégico, obtiene resultados maravillosos, distintos
a los que son propios de los ingredientes originales, pero sin alterarlos previamente. Por
€s0 supone en €l un conocimiento, una ciencia y un arte de las propiedades y de las leyes
a que estan sometidos esos elementos, siendo todo ello desconocido, secreto, a cuantos
de alguna manera pueden estar interesados por el resultado de la manipulacién. Esta
ciencia y este secreto es la base de la ganancia, del prestigio y de la eficacia del
manipulador” (Ferrero, E. “Manipulacion del hombre y moral”, Edit. Verbo Divino, 1978,
Pag. 96-97).

El problema: Se trata de un problema humano. La utilizaciéon, manejo de la técnica
para el logro del desarrollo, la manipulacién de artefactos, etc. no tienen nada que ver con
el problema humano de la manipulacion.

“La persona humana no puede ser nunca manipulada en su nucleo mas intimo, no
debe ser nunca sometida a manipulaciones espureas o taimadas que afecten el uso de su
libertad y a la consecucién del sentido final de la vida” (HARING, B. “Etica de la
manipulacién”, Edit, Herder, Barcelona, 1978, Pag. 19).

Por lo tanto, el centro del problema de la manipulacion, se refiere a la utilizacion de
la persona humana, evitando su juicio critico, su libertad para elegir. Se trata, en una
palabra: engafio del perceptor. Se utiliza al perceptor, mediante el engafo de su
entendimiento, para ser “objeto”, “cosa”, sin respeto a sus propios valores, destruyendo su
propia intimidad personal. “Manejo de la persona”, como si se tratara de una maquina, un

tornillo, para servirse del ser humano en beneficio del emisor.

Haring nos centra el tema de esta forma: “Los medios de comunicacién social
estan ampliamente manipulados por los anunciantes poderosos. La psicologia de masas
estd produciendo el manipulador habil en este campo. Forman una mentalidad de
consumidor, creando nuevas necesidades —especialmente artificiales— y deformando en
los corazones de muchas gentes su escala de valores... La publicidad sugiere que la
persona es la que compra. Asi, el poder manipulativo del anuncio va mucho mas alla de
los campos de la produccion y del consumo”.

2. Areas de la manipulacion

El ser humano es manipulable porque puede ser engafiado. El enfoque del
“‘engano del entendimiento” del perceptor es fundamental. En las diferentes formas y
maneras de engafar se pueden ver diferentes formas de manipulacion en los MCS. Nos
limitamos a unas areas que ya conocemos:

a. Desde el Emisor-Fuente

Puede ser una persona, un grupo de personas. Intentan, ese es su propdsito,
engafar a los perceptores. De alguna forma, en mayor o menor grado. Bajo el esquema
de la comunicacion inyectan otro proceso: el de intentar engafiar al perceptor. Le
ofreceran una cierta informacién que, al estar manipulada técnicamente, lograran hacer
creer que se trata de verdadera informacion, cuando no lo es.



Se estudia profundamente la construccion de mensajes, se estudian las formas de
influir en las personas; se estudian las condiciones de los perceptores, su advertencia en
determinados medios, etc. Las técnicas de la publicidad, por ejemplo, han logrado definir
zonas en el proceso que le garantiza un cierto éxito. Nos referimos a los mensajes
subliminales. Comunicaciones inadvertidas por el perceptor. La falta de atencion plena, en
el descuidado perceptor, es un camino para influir. Pero hay otros muchos caminos.

No es el momento de estudiar esos mecanismos y/las técnicas utilizadas. Es una
buena advertencia: sabemos que, desde el Emisor-Fuente, se nos puede manipular.

b. Desde los medios o canales

Los medios son instrumentos en manos del Emisor. El Emisor ha elegido el cédigo
y ha elegido el medio de expresion. La tecnologia ofrece posibilidades casi infinitas.
Sabemos que los medios tecnologicos producen efectos independientemente de la
intencionalidad del emisor. A esto se debe la afirmaciéon de McLuhan: “Los medios estan

embrujados”, “el medio es el mensaje”.

Ademas de la intencionalidad del Emisor y de los propios medios en si, no
podemos olvidar a los “técnicos que manejan esos medios”. Ellos pueden influir, ellos
pueden utilizar-manejar-manipular los medios para que el perceptor reciba un mensaje
que produce engafio en su mente.

c. En los perceptores

El perceptor se pone en contacto con los medios descartando, en principio, la
manipulacion, Deposita su fe en los medios. El perceptor es quien sufre, en definitiva, los
efectos de una previa manipulacién de los medios para ser engafado. Tarde o temprano
las comunicaciones inadvertidas, subliminales, afloran a la conciencia del perceptor. Su
reaccion no se hace esperar. Es una forma de estudiar en el perceptor el hecho de la
manipulacién. Lo peor puede ocurrir: El perceptor asume los pensamientos “‘como
propios”. Estimamos que este es el grado mayor de manipulacién.

d. Los mensajes

La estructuracién de un mensaje depende de muchos elementos. Los cddigos
elegidos conllevan otros sub-cédigos que, unidos, pueden pasar desapercibidos, en un
primer momento, al perceptor. El estudio de los mensajes constituye hoy dia una parcela
importante de la publicidad Se preparan de tal modo que los perceptores lo asimilan
rapidamente, sin detenerse en el analisis de los elementos componentes.

e. Laimagen

Es el medio de conocimiento. Conocemos por medio de las imagenes. Nuestro
entendimiento recibe “la verdad” del objeto mediante la imagen. Entendemos en razén de
“verdad”. Si se logra disfrazar una “mentira” en forma de verdad, nuestro entendimiento la
aceptara, precisamente, “en razon de verdad”. Una imagen correspondiente a un objeto
puede ser manipulada. Puede ser verdadera imagen (en cuanto imagen), pero puede no



ser imagen verdadera (no corresponde a la verdad propia del objeto). De ésto hay
infinidad de ejemplos: La imagen de un personaje (a quien le han creado la imagen
porque no tiene imagen publica) es verdadera imagen (sirve para el conocimiento), pero
no es imagen verdadera, no corresponde a la “verdad del objeto”. Las fotografias de
“grandes reuniones” (que no han sido tales): son verdaderas imagenes, por ellas
conocemos, pero no son imagenes correspondientes al suceso.

La rapidez de la presentacién de imagenes, en Cine, Radio, TV no permiten al
perceptor digerir tanta informacion. Entre tantas imagenes hay siempre alguna llamativa,
de mayor colorido, de sonido especial, que atrae nuestra atencién, nos fijamos en ella.

3. Algunos mecanismos

El Emisor que desea manipular al perceptor busca los mecanismos adecuados
para lograr su finalidad. Unos ejemplos nada mas:

— La utilizacién del lenguaje. El lenguaje de los medios es el camino natural para
llegar al perceptor. El estudio de lenguajes paralelos, la utilizacion de connotaciones,
insertar sub-cédigos, etc. permite ofrecer mensajes ocultos (no visibles), Se prepara un
lenguaje meticulosamente seleccionado. Es un arte de “decir” sin ser descubiertos, sin
“llamar especialmente la atencion”.

— Por lo general se ofrecen binomios. Es decir, una disyuntiva: usted debe elegir
esto o lo otro. No hay alternativa. Si a uno de los términos se le predetermina,
I6gicamente, se elegira el correcto. El ejemplo cotidiano: Se nos insiste en la democracia,
la democracia es lo mejor para el pais. Si, junto a la democracia se nos ofrece otra clase
de sistema, el lector incauto, no dudara. Por TV usted ha visto que le ensefan un
producto, sin marca: otro con su marca resaltante, es barato, es lo mejor, no hay ninguno
que se le pueda comparar, etc. ¢Cual debe usted elegir? Se nos habla de orden y
desorden. El desorden reune en si toda clase de males, sin mezcla de bien alguno. Eso
es aceptado por todos. Si usted desea decir algo contra algun sistema, contra algun
suceso, un simple hecho: Se califica de desorden social y ya no tiene que decir mas. Por
lo general, a los sucesos de los barrios marginales se les denomina desorden; en las
urbanizaciones, esos mismos sucesos, seran calificados de travesuras, cierta
irresponsabilidad, etc.

— Que los diarios, la Radio, la TV, el Cine son buenos, nadie lo duda. Pero eso no
quiere decir que todo lo que aparece en esos medios sea bueno. Es posible que lo bueno
para el Emisor no lo sea tanto para el Perceptor. El hecho de “ver lo ocurrido” por TV, en
Cine, no quiere decir que sucedié del mismo modo a como es presentado. Todos los
reporteros llegan después del suceso. Ellos saben montar la escena para ofrecerle al
publico “la verdad”.

— Hay muchos sofismas en los medios de comunicacion: Se tiende a
universalizar: de la afirmacion de un politico se llega a la afirmacion de que todo el mundo
piensa asi; de tres preguntas ante el micréfono se saca la conclusion de “la opinion
publica

— Se ocultan las fuentes: El origen del mensaje es importante para el perceptor. Si
se ocultan las fuentes se evita la calificacién. Tal vez, por esto, se ha inventado la frase



“de fuentes bien informadas”. Asi, los mensajes, quedan aureolados. Aunque el ocultar la
fuente de informacion es un derecho y, muchas veces un deber, no por eso podemos
dudar de la posibilidad de manipular por este medio.

4. Hacia una conclusion practica

No todo es manipulacién. Los medios de comunicacion no son manipulados
siempre. ElI Emisor no intenta manipular siempre. Estamos convencidos de la posibilidad
de auténtica comunicacion humana.

Este principio no impide hacer llamados de alerta a los Perceptores: La
manipulacién, el intento de enganar al Perceptor, es posible. Y se da con cierta frecuencia
en todos los medios.

Como salida de esta encrucijada: No es posible engafarnos con la proposicion de
intentar convencer a los Emisores-manipuladores para que dejen de engafiar a la gente.
Si no es imposible, al menos, es un camino arduo, dificil y de muy dudosos resultados.

Hay otro camino mas practico y eficiente: educacion del Perceptor. Educacion
practica: ensefarle a leer lo medios, aprender a descifrar el lenguaje de los distintos
medios de comunicacion; ensefarle a saber captar los mensajes que van entre las
imagenes, entre otros mensajes.

La argumentacién de Garret es pertinente: “La Unica esperanza seria reducir los
dafos que pueden causar las manipulaciones a través de los medios de comunicacion
social, los detentores del poder o el sistema educativo esta en la educacién de la masa
oyente, para que ésta sea capaz de detectar y rechazar todo cuanto significa
manipulacién. Hay medios para conseguir esa educacion. Es evidente el motivo del
fallo...”

“Tal sistema de educacion resultaria verdaderamente revolucionario. Y tal vez sea

ese el motivo de que se oponga a él aquellos que temen la realidad del cambio y el poder
de la inteligencia” (Garret, o. c. Pag. 226).

4.5 Lecturas de apoyo
1. INSTRUCCION PASTORAL “COMMUNIO ET PROGRESSIO”, No. 6 al 18.

2. REFLEXION TEOLOGICA SOBRE COMUNICACION, en “Comunicacién Misién y
desafio “, CELAM-DECOS, Capitulo 4.

3. SOBRE INVESTIGACION, Capitulo de Walberberg, No. 126.

4. FORMACION PARA LA MISION DE FRONTERAS. Capitulo de Avila, en el C. II.
(No. 22).



4.6 Actividades complementarias

1. Realice un breve analisis del ultimo IDI o de otro boletin dominicano. Tome el
analisis de contenido. En una primera fase debe confeccionar los instrumentos para la
recoleccién de datos. Debera prever la posibilidad de repeticion de contenidos. Una vez
que tenga seleccionados los diversos contenidos: compare, distribuya por Provincias o
Regiones. Analice los contenidos segun la fuente de donde son tomados. Debera
preguntarse sobre la significacion que esos contenidos tienen para usted, como dominico
(a) ubicado (a) en Latinoamérica, etc.

2. Al exponer el analisis estructuralista le poniamos el ejemplo de analisis de las
Actas de los dos Capitulos generales de Roma y Avila. Realice ese analisis; Obtenga los
datos de cada una de las Actas; datos significativos. No suponga nada. Deje hablar a los
datos. Busque usted “estructuras superiores” y analice los datos a la luz de esa nueva
estructura. Obtenga conclusiones.

3. Vuelva a leer el documento del Papa sobre las Comunicaciones Sociales al
servicio de la Justicia y de la Paz. Haga una sintesis. Compare el resumen que ha
realizado con lo aportado por el Capitulo de Roma. Obtenga conclusiones practicas.

4 Le han encargado como dominico (a), que prepare un seminario de tres dias sobre
MCS y Teologia. Debe tomar tres temas generales y desarrollar cada uno de ellos de
forma esquematica, anotando Unicamente varios subtemas.

5. Escriba un articulo para el peridédico mas leido de su ciudad: denuncie todos

aquellos aspectos de manipulacién que detecte en ese mismo medio de comunicacién
escrita.

4.7 Autoevaluacién
1. Nombre cinco aspectos positivos de la reflexion en comunidad sobre los MCS.
2. ¢Qué se intenta descubrir mediante el andlisis dé los aspectos connotativos?
3. De fina “andlisis de contenido”.

4. ;Qué se pretende descubrir en el andlisis estructuralista: a) la estructura, b) la
funcién, c) el sistema de significacion?

5. ¢De qué trata el analisis semiol6gico?

6. Segun el C. de Roma, ien qué areas se pueden dar las manipulaciones
ideoldgicas?

7. Nombre usted cuatro detalles, en los aspectos sociales de los MCS, por los cuales
se aprecia la problematica que esos medios implican.

8. EI C. de Roma trata el tema de “Justicia y Paz “y lo hemos tomado para
relacionarlo con los MCS, debe nombrar algunos de esos aspectos.



10.

En ultima instancia: ¢Qué pretende el Emisor al utilizar la manipulacion de los
MCS?

Después de estudiar la manipulaciéon de los MCS se puede llegar a varias
conclusiones, ¢ cual seria la mas practica?

Respuestas
Sobre cuestionario inicial. (Debe responder huevamente).

Usted ha propuesto algunas. Para usted son validas. Confréntelas con las que se
proponen en el primer objetivo.

Si por segunda vez usted ha escrito su definicién de analisis y no esta satisfecho:
consulte con el objetivo No. 2. También con algun manual de investigacion.

Contenido. Semioldgico. Estructuralista. Pueden ser los nombrados en el objetivo.
Total importancia. Es la forma de intentar ser objetivos en la investigaciéon. No se
debe inventar, ni interpretar subjetivamente ningun dato, menos, suponer la
existencia de algo que no se sabe.
Usted ha seleccionado varios temas. Esos temas serian un excelente programa
para que usted los estudiara y, algun dia, presentarlos a su comunidad.

Sobre Autoevaluacién
Sobrepasa la capacidad de una sola persona, sobre todo cuando se trata de
analisis globales. La interrelacion de las ciencias esta pidiendo diferentes puntos
de vista. Los costos. El didlogo enriquecedor. Las experiencias personales y la

amplitud de criterio para el analisis.

Se refiere a lo que hay entre lineas, entre imagenes, a lo inducido, a las
sugerencias manifiestas o latentes, etc.

“Técnica de investigacion para lograr una descripcion objetiva, sistematica y
cuantitativa del contenido manifiesto de la comunica-clon.

La estructura y el sistema de significados.

Descubrir el sistema, la vida de los signos, el codigo utilizado en el lenguaje de los
medios de comunicacion.

Confronte su respuesta escrita con el objetivo No. 3.
Confronte su respuesta escrita con el objetivo No. 3.

Confronte su respuesta con el objetivo No. 4.



9. Nos referimos “al engafo del precepto”

10. El camino mas facil, menos costoso y, asi se estima, el mas eficiente: Ensefar a
los perceptores a leer las imagenes de los MCS.
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5.1 Introduccion

Hay una conclusion que salta en todas estas paginas, motivada por la
manifestacién expresa del Capitulo General de Avila: Necesidad de aprender el lenguaje
de los MCS.

Un lenguaje se aprende mediante el estudio y la practica de los cddigos que se
utilizan en ese lenguaje. Aprendimos a escribir porque le dedicamos mucho tiempo al
conocimiento de las letras, la organizacién de las letras y los significados de las palabras.
Lo mismo nos paso con la forma oral: no fue facil; pero con ejercicios llegamos a la
adquisicion del lenguaje. Dejamos de ser analfabetas.

Pero con el lenguaje de los medios nos ocurre un hecho muy digno de tenerse
presente: Creemos que los entendemos. Efectivamente, “entendemos algo”, pero no todo.

Estamos conscientes de que, en tan reducido espacio, no podemos ofrecer
informacién amplia. Es el reclamo que le queda a Ud. como tarea: Debera intentar
profundizar, mediante el estudio de cada uno de esos lenguajes, para conocer mejor los
medios y poderlos utilizar con eficiencia.

Consideramos que son importantes los ejercicios que debe realizar: ese es su
trabajo personal. Nos limitamos a ofrecerle unas pistas: Ud. debe, mediante el ejercicio,
llegar a un cierto grado de destreza.

La representacion grafica de esta unidad es sencilla:

PRENSA FOTOGRAFIA RADIO CINE - TELEVISION
NECESIDAD DE APRENDER
EL LENGUAIJE

5.2 Objetivos

1. Aprender a leer la prensa escrita.
2. Aprender a leer una fotografia.
3. Aprender a leer el lenguaje radiofénico.

4. Aprender a leer el lenguaje audiovisual.



5.3 Cuestionario inicial

La intencion de proponerle ahora este cuestionario es: Deseamos que Ud. mismo
compare los conocimientos que adquiere en esta unidad. Debe escribir sus respuestas y
guardarlas para cuando haya terminado totalmente el estudio de cada uno de estos
objetivos.

1. Es evidente que Ud. toma el diario (una revista, un boletin, etc.) y puede leerlo.
Entiende todo lo que le han dicho. Si de verdad Ud. ha entendido todo lo que le dicen,
debe escribir lo siguiente:

a. Partes principales de la organizacion de un periodico.
b. Elementos componentes de una pagina del periddico.
c. Elementos paralingiisticos que se pueden dar en una pagina.

2. Tome una fotografia cualquiera; la debe guardar para la préxima evaluacion.
Escriba:

a. Todos los diferentes cédigos y subcddigos que aprecia Ud. en ella.

b. Por lo que le venimos diciendo, a Ud. no le ha extrafado lo de “leer” la
fotografia: ¢puede Ud. explicar en qué consiste “la lectura de esa
fotografia”?

3. Escriba Ud. los codigos del lenguaje radiofénico: Nombre cada uno de los que
actualmente conoce y describa muy brevemente su funcion.

4. Escriba los elementos componentes del lenguaje audiovisual.
No importa que estime no saber responder a estas preguntas. Debe hacer un
esfuerzo por responderlas antes de iniciar el estudio de los objetivos. Es importante que

los escriba. Reflexione con los conocimientos que ahora tiene y escriba “lo que estima es
su respuesta definitiva”.

5.4 Contenidos

OBJETIVO No. 1 Aprender a leer la prensa
1. Identificacion

Hacemos énfasis en los diarios, la Prensa. Algunos de los conceptos que
utilizamos son aplicables a las revistas, a los folletos, boletines, etc.

Prensa: Reproduccion impresa por cualquier medio técnico.

Escrita: Utiliza el codigo linguistico (las palabras escritas) y el iconografico
(ilustraciones, fotografias, dibujos, caricaturas, comics, mapas, graficos, etc.).

Periodicidad: Aparece cada dia, a la semana, etc.



Informacion universal: No estéa restringido a un publico determinado; el “peridédico”
no es especializado; esta destinado para el gran publico, se ofrecen informaciones,
comentarios, etc. para la masa de compradores.

Venta publica: No esta reservado para ningun sector de